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EMAIL MARKETING - PRAKTICKY, ZABAVNE A BEZ
SPAMU

Program kurzu

Zaruéené vam chodi do emailové schranky spousta prodejnich e-mailt, které vétsinou bez ¢teni
hazite do kose. Déla to tak kazdy.
Neopakujte stejné chyby. Nebudte vy a vase firma v kosi!

Urceno pro:

Skolenf je uréeno pro majitele, jednatele, marketingové a obchodni Feditele, pracovniky marketingu a obchodu a
pro vSechny, kterym prosté ve firmé pridélili na starost rozesilani hromadnych emailQ.

Obsah skoleni:

1. Uvod

Seznameni se s email marketingem
Sezndmeni se s Ucastniky Skoleni a jejich aktudIni Urovni pouzivani emailingu

2. Jak a kde ziskavat emailové kontakty?

Sbér emailovych kontaktd na firemnim webu a sociélnich sitich - jak na to?

Co nabidnout navstévnikovi webu za jeho emailovou adresu?

Jak je to s kupovanim databazi emailovych adres?

Jak je to s vytvarenim si vlastnich databdzi vyhleddvanim si na internetu ¢i jinych verejnych zdrojich?
E-mailing a ochrana osobnich Gdajd

3. Jaky program k rozesilkdm pouzivat?
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Na co se zaméfit pfi vybéru optimalniho mailingového programu?

Jakym zplsobem se plati za pouzivani mailingovych program(?

Jaké funkce mailingovych program jsou vhodné/nutné pravé pro vas?

Seznamy kontakt(, jejich Udajl a jejich segmentace

Kampané, sablony a intuitivni editor vzhledu emaild

Automatické kampané, triggery, prani k svatku/narozenindm atd.

Reportingové a vyhodnocovaci nastroje, A/B testovani

Praktickd ukazka nejpouzivanéjsich mailingovych nastrojl - MailChimp, EcoMail, SmartEmailing - shrnuti vyhod
a nevyhod

4. Jak rozesilat hromadné emaily a nebyt za SPAMera?

Z technického pohledu postovnich klientd... i z pohledu ¢tenarl vasich emaild
5. PeCujte, vzdélavejte, bavte, informujte a pak az prodavejte

Zaméreno na obsah mailingovych kampani, newsletterd a emailovych seriald
6. Ukazky/Pripadova studie

Praktické ukazky sbéru kontaktd a emailovych kampani

7. Kdyz to neméfite, nevite, zda to funguje a jestli ndhodou nevyhazujete penize z
okna.

Jak vyhodnocovat ¢tenost a Uspésnost rozesilanych emaill (interni mérici nastroje, napojeni na Google
Analytics)?
Jaky vliv mé rozesilani emaild na navstévnost a trzby?

8. Zavér a diskuze

Cil skoleni:

Ucastnici se srozumitelnou formou zamé&Fenou na praktické vyuziti a ndzorné ukazky naudi, jak efektivné zapojit
email marketing do marketingového mixu svého podnikani. Jak délat email marketing od A (vybér a zprovoznéni
mailingové nastroje) do Z (vyhodnocovani a optimalizace emaild). Zjisti, jak nekoncit v kosi ani ve SPAMu, a jak
udélat z prijemc( Ctenare a z ¢tenarl zakazniky.



V cené je zahrnut obéd i oblerstveni.

Pokud jste firma s povinnosti zaméstndvat osoby se zdravotnim postizenim , vystavime vam pfi odebrani nasich
sluZeb potvrzeni o néhradnim pinéni, ¢imz si mGZete nasSe sluzby zlevnit aZ o témér 63 000 K¢ za rok.

Z&dné terminy.

Skolit vas budou

Cerni¢ek Tomas

omas je spolecné s Lucii Lipovskou spolumajitelem a zakladatelem agentury
D|g|taln|Dur|an cz zabyvajici se internetovym marketingem pro malé a stfedni firmy. Nez spole¢né zalozili v roce
2015 marketingovou agenturu, vyzkouseli si veSkeré postupy a nastroje online marketingu na nékolika vlastnich
podnikatelskych projektech na vlastni kizi a za vlastni penize. A k ¢emu dospéli? Jaky néstroj je nejlepsi? PPC
kampané ¢i remarketing? Socialni sité? Moderni responsivni web? SEQ, linkbuilding? Blog a copywriting? Email
marketing? Internetovy marketing neni o jednom zazra¢ném nastroji, ale o dobfe nastaveném, promazaném a
zpétné vyhodnocovaném a optimalizovaném systému, ktery se lisi obor od oboru, firmu od firmy. Proto je
dllezité neddvat obecné rady, ale vse s klientem detailné probrat a usit mu reSeni na miru. Razi heslo: Zakaznik
vas bude milovat, konkurence nenavidét.



